Resolucéo n° 3/97
de 18 de Fevereiro

Politica e Estratégia de I nformacgéo

1. POLITICA DE INFORMACAO
A. Necessidade e significado da Politica de | nformacgéo

O Governo tem adoptado politicas para diversas areas de desenvolvimento
socio-econémico do Pais. O éxito da implementacdo dessas politicas
pressupde a integracdo entre as partes intervenientes — o aparelho de
Estado, os agentes econdmicos e a sociedade.

A comunicagdo € 0 processo através do qual os seres humanos criam
mensagens, trocam informacbes e estabelecem o didlogo entre s
possibilitando, assim, a organizacdo da sociedade. Na comunicagéo social
utilizam-se diversos meios ou Orgéaos de informacdo, ab mesmo tempo
veiculos e parte integrante do processo de desenvol vimento nacional.

A Politica de Informaz&o refere-se ao conjunto de medidas ou actividades,
baseadas no programa do Governo, visando impulsionar o desenvolvimento
da Comunicacao Social.

E politica do Governo promover e facilitar o desenvolvimento sustentavel
dos oOrgdos de comunicagdo social, com vista a materializacdo das
liberdades de expresséo e de imprensa, assim como o direito do povo a
informag&o, para a consolidagdo da unidade nacional, o aprofundamento da
democracia e a promoc¢ado do desenvolvimento sdcio-econdmico do Pais.

A definicdo de uma politica da Informacéo visa:

a) Precisar os objectivos e prioridades deste sector no quadro do
programa do Governo;

b) Ampliar as bases de um didlogo permanente e construtivo entre o
Governo e a sociedade através dos orgaos de Informacéo;

c) Definir o papel do Governo no desenvolvimento dainformacéo.



B. Principios gerais da Politica de | nformacéo

A Politica da Informacéo assenta nos seguintes principios definidos no
programa do Governo:

a) A defesa do pluralismo na comunicacdo social, assente nos
principios da liberdade de imprensa como parte das liberdades
individuais consagradas na Congtituicdo, incluindo o direito dos
cidaddos a liberdade de expressdo, o direito a informacdo e a
auséncia de censurg;

b) A atribuicdo de comunicacdo socia de um papel destacado na
mobilizacdo e canalizagdo do esforco dos mogambicanos para a
reconstrucao do Pais, paraanormalizacéo davida, a consolidacéo da
unidade nacional e areconciliagao;

c) A vaorizacdo da observancia dos principios de deontologia e ética
profissional, assm como a responsabilidade de investigacdo dos
jornaligtas;

d) A importancia do papel da comunicacdo social na promogéo dos
valores nacionais, tendo em conta as especificidades socio-
econdémicas e culturais que constituem o patriménio comum da
mocambi canidade;

€) A necessidade de se alcancar uma ampla cobertura do Pais pelos
orgdos de comunicagdo socid e para que o0s destinatéarios da
informagéo dela se sirvam, no interesse da estabilidade e progresso
harmonioso da Nagdo mogambicana.

C. Objectivos gerais da Politica de I nformacéo
A Politicade Informag&o orienta-se para 0s seguintes objectivos

a) O aperfeicoamento da comunicagéo entre o Governo e os cidadéos,
através dos 6rgaos de informacao;

b) A cobertura efectiva do territério nacional pelos o6rgdos de
informagao do sector publico;

c) A melhoriado acesso dos cidaddos aos meios de comunicagao social,
particularmente nas zonas rurais;

d) O aumento do fluxo de informagdo sobre o Pais a nivel interno e
internaciondl.



D. Prioridades da Palitica de I nformacéo
Na Politica de Informac&o, o Governo prioriza:

a) Oreforco do servigo publico de radiodifusdo;

b) A promocgao dacomunicagdo parao desenvolvimento;

c) Asiniciativas visando a criacdo e desenvolvimento dejornais e radio
comunitarias e o desenvolvimento de linguas nacionais;

d) A capacitacdo técnico - profissional dos quadros da comunicacdo
social dos sectores publicos e comunitérios;

e) O estabelecimento de um sistema aargado e eficiente de divulgacéo
de informagdes sobre 0 Pais ao nivel interno e no estrangeiro.

2. ESTRATEGIASDE INFORMACAO

A. Necessidade da estratégia da informacao

Para a materializacdo da Politica de Informacéo, impde-se a adopcéo de
medidas adequadas ao desenvolvimento do sector e capazes de ultrapassar
0S constrangi mentos que presentemente se verificam.

A estratégia da informac&o € o conjunto de directrizes que orientardo a
programacao e o desenvolvimento das actividades do sector.

B. Vectores principais de actuacao estratégica
1. Consolidacdo do sector publico

O Governo prioriza o sector publico de comunicacdo social. Em relacdo a
difusdo radiofOnica e televisiva, a estratégia orientar-se-a para

a) O apoio aos planos de desenvolvimento da Radio
Mocambique e da Televisdo de Mocambique;

b) O incentivo a utilizagcdo das linguas mais faladas nas areas de
cobertura radiofonica etelevisiva;

c) A elevacdo do nivel dos jornalistas e outros quadros do sector
publico;

d) A estabilizacdo das empresas publicas, através da participagéo
financeira do Estado e dos cidadaos.

Ainda no sector publico, sera privilegiada a criacéo e desenvolvimento da
agéncia noticiosa nacional, previstanaLei de Imprensa.



2. Reforcoinstitucional

Serdo privilegiadas medidas que visem reforco institucional, para assegurar
gue o Estado cumpra as suas obrigagcdes de apoio ao desenvolvimento da
comunicagao social, entre as quais:

a) A dinamizagdo, suporte e seguimento de actividades do sector
publico da comunicacdo socidl;

b) A fiscalizagdo e acompanhamento da execugdo dos contratos
programa assinados entre 0 Governo e as empresas publicas de
comunicacdo socidl;

c) A promocdo de iniciativas comunitarias no ambito da
comunicacdo socidl;

d) A eaboracéo de propostas para a actualizacéo e o enquadramento
juridico-lega de actividades de comunicagéo social;

e) A divulgacdo de informacdes sobre o Pais e as actividades do
Governo, através de meios tecnolégicos de comunicacdo mais
eficientes.

3. Enquadramento juridico-legal

O Governo elaborara propostas de legislacdo para o enquadramento de
actividades no ambito da comunicacéo social, assm como propostas de
actualizacdo de legidacdo em vigor. Destacam-se entre as accOes
prioritérias:

a) A preparacdo do codigo de publicidade;

b) O enquadramento legal das rédios comunitérias;

c) A preparacdo dale sobre radiodifuséo e televisao;

d) A revisdo da Le de Imprensa, destacando-se entre outros 0s
seguintes aspectos:

(i) acesso asfontesoficiais de informacao;

(i)  condigdes de participacéo do capital estrangeiro em
empresas nacionais de comunicacdo social;

(iii) definicdo dos deveres e direitos dos jornaistas;

(iv) principios de ética e deontologia profissional.

e) A regulamentacdo do Decreto n°® 9/93, de 22 de Junho, sobre
condicdes de participagdo dos sectores cooperativo, misto e
privado na radiodifusio e televisdo, atendendo-se
particularmente a



(i) definicio do aspectro radioelétrico reservado aos
servicos publico de radiodifuséo e televiséo e ao
estado;

(i) modaidades de atribuicdo de frequéncias
radiofénicas e canais de televisdo a entidades
privadas.

4. Divulgacéo de informagao sobre o Pais e actividades do Governo

A criagdo e desenvolvimento de um sistema eficaz de divulgacéo de
informagdes sobre o Pais e as actividades do Governo é uma medidas
estratégicas da politica de informagdo. Além do esforgo institucional,
priorizar-se-8o esforgos visando:

a) A edicdo de uma publicacdo regular sobre as actividades do
Governo, a ser distribuida pelos ministérios, governos
provinciais, embaixadas, organizacdes ndo governamentais e
0rgéaos de comunicagao;

b) A criacdo, gestdo e manutencdo de uma pagina multimédia
(web dite), para a divulgagdo de informagOes oficiosas e de
outros dados de interesse para agentes econdmicos, jornalistas,
governantes e outros utilizadores do sistema informético de
comunicagdo atraves de redes globais de computadores
interligados (Inter net);

c) A publicacdo regular e sistemética de relatorios e outros
documentos oficiais folhetos, desdobraveis, brochuras e
monografias sobre o Pais, assm como biografias sobre as
principais figuras do publicas;

d) A melhoria do sistema de comunicagéo entre o Governo e 0s
0rgéos de informacao, atraveés de:

(i)  criagdo e funcionamento eficiente de gabinetes de
imprensa;

(i) designacdo, capacitacdo e acompanhamento do
trabalho de assessores de imprensa e porta — vozes
oficiais nos ministérios e Governos provinciais,

(ilf) contactos regulares entre dirigentes governamentais
e jornalistas, sob a forma de entrevidas, conversas
informais e conferéncias de imprensa.



e) Aprofundamento e actuaizacdo permanentes de
conhecimentos dos membros do Governo sobre as estratégias,
tacticas e técnicas de informacdo, através de cursos,
seminarios eworkshop.

5. Apoio ao desenvolvimento da informagdo

O Governo incentiva a criacéo e desenvolvimento de 6rgdos de informacéo
privados de ambito nacional, regional ou local, em prol da liberdade de
imprensa, da unidade nacional, da democracia e do pluralismo informativo.

A estratégia de implementacdo da Politica de Informagdo em apoio ao
sector privado envolve as seguintes linhas de orientacéo:

a) A participagdo do Estado no capita sociad de empresas
jornalisticas, com base em critérios de interesse publico e em
termos do artigo 6, n°4 da Lei n°18/91, de 10 de Agosto (Lei de
Imprensa);

b) Beneficios fiscais, nos termos da legidacdo em vigor, na
importacdo e equipamentos necessarios a producdo de jornais e
revistas, informatizacdo das redacgbes e modernizagdo dos
sistemas de distribuicdo de imprensa;

c) O estimulo a producdo nacional de imagem em video,
promovendo a sua utilizacéo pelo servigo publico de televisdo,
sem prejuizo da qualidade e custos do produto;

d) A utilizacdo eficiente da capacidade instalada no parque gréfico
nacional, em particular das empresas equipadas para producéo de
jornaiserevistas

6. Cooperacdo regional e internacional
Na politicada Informacéo, o Governo prioriza acgdes que visam:

a) O reforco da cooperacéo regiona, a nivel da comunicacdo
socid, através d a Comissao de Coordenacéo dos Programas de
Informacéo e Cultura da SADC (CCPIC) e de outras
instituicdes regionais,

b) A cooperagdo com outros paises membros da UA,
Commonwelth e de outras organizacfes internacionais de que
0 Paisémembro;



c) A coordenagdo de actividades de desenvolvimento da
comunicagdo social com a UNESCO, o PNUD e outras
agéncias internacionais.

3. IMPLEMNENTAQAO DA POLITICA E ESTRATEGIA DA
INFORMACAO

Para a implementacdo da politica e estratégia da informacdo serdo
elaborados planos de actividades e programas especificos, cobrindo as
seguintes areas prioritérias:

a) Reforco das ingtituicdes estatais de comunicacdo social, tais
como: Conselho Superior de Comunicacéo Social, Gabinete de
Informacdo, Bureau de Informacdo Publica, Instituto de
Comunicacdo Social, Centro de Desenvolvimento e Formagao
Fotograficae Escolade Jornalismo.

b) Viabilizacdo economico-financeira do sector publico da
comunicacdo social, garantindo-se, a0 mesmo tempo, asus
independéncia editorial e a defesa dos interesses da maioria dos
cidadéos;

c) Criagd e desenvolvimento de um sistema de divulgacdo de
informagbes sobre o pais e actividades do Governo a nivel
nacional e no estrangeiro;

d) Capacitacéo dos membros do Governo em técnicas e tacticas de
comunicacdo através dos 6rgaos de informacao;

e) Apoio ao sector privado;

f) Financiamento das actividades da responsabilidade do Governo,
no dominio da comunicagdo social, assm como de outras
estratégias para a execucdo da presente Politica da Informacéo.



